Blisko$¢ geograficzna firm zaawansowanego przemystu i ustug a przeptywy wiedzy.
Relacje, mechanizmy i zmienno$¢ w czasie

W dobie gospodarki sieciowej, globalnego wykorzystania technologii teleinformatycznych i coraz czestszych podrozy
biznesowych wzrosty mozliwosci wspétpracy na duze odlegtosci. Dlatego tez obecnie czesto deprecjonuje sie znaczenie bliskosci
geograficznej, uznajac je za wtérne wobec innych rodzajow bliskosci. Projekt wiec ma miedzy innymi na celu zmierzenie sie za
teza o niewielkim znaczeniu bliskosci geograficznej dla przeptywéw wiedzy (paradoks bliskosci) w réznych kontekstach
branzowych i przestrzennych. Dodatkowo dotychczas budowany model relacji miedzy bliskoscig a sieciami wiedzy odznaczat sie
silnymi uproszczeniami. Czesto bowiem analizowano zalezno$¢ kondycji finansowej lub innowacyjnej oraz rozwoju regionalnego
od koncentracji przestrzennej czy bliskosci geograficznej. Zazwyczaj traktowano te zaleznosci jako bezposrednie, nie biorac pod
uwage dhtugiego i ztozonego taicucha przyczynowo-skutkowego.

Z popularnonaukowego i praktycznego punktu widzenia projekt ma na celu urealnienie pojecia bliskosci geograficznej poprzez
konceptualizacje i operacjonalizacje pojecia oraz podjecie kompleksowych i szczegétowych badan dotyczacych dynamiki relacji
miedzy bliskoscig geograficzng a przeptywami wiedzy. Giownym celem projektu jest budowa szczegdtowego modelu czasowej
zmiennosci zaleznosci miedzy bliskoscig geograficzng a przeptywami wiedzy technologicznej i rynkowej w firmach
zaawansowanego przemystu i ustug (na przyktadzie przedsiebiorstw przemystu lotniczego, sektora biotechnologicznego i
ustug informatycznych). Na poczatku jednak konstrukcja modelu relacyjnego wymaga konceptualizacji i operacjonalizacji
pojecia bliskosci geograficznej (pierwszy problem badawczy), ktére jest z natury rzeczy mocno relatywne. Postawiono hipoteze,
ze w przypadku niektérych sektoréw gospodarki bliskosé geograficzng najlepiej wyraza nie tyle odlegtos¢ fizyczna, ale bliskosé
czasowa. Drugi problemem badawczym jest kwestia skali przestrzennej przeptywdw wiedzy technicznej i biznesowej. Tym
samym zweryfikowana zostanie teza o paradoksie bliskosci geograficznej: podmioty potozone blizej siebie majg mniejsza
sktonno$¢ do wspotpracy. Autor postawit hipoteze, ze taki paradoks zachodzi w warunkach polskich — w zaawansowanych
dziatalnosciach gospodarczych wieksze i wazniejsze niz lokalne sg przeptywy wiedzy w skali ponadregionalnej (z sasiednim
regionem i z o$rodkiem stotecznym). Po trzecie projekt ma pozwoli¢ odpowiedzie¢ na pytanie o to, ktdre wymiary bliskosci
(instytucjonalna, organizacyjna, spoteczna, poznawcza, geograficzna) oddziatujg na wielko$¢ przeptywdw wiedzy w zaleznosci od
rodzaju skupien przestrzennych (zorganizowanych lub niezorganizowanych w Kklastry) oraz w klastrach rozproszonych
przestrzennie. Uznano, ze bliskos¢ geograficzna firm nie wptywa znaczaco na wielkos¢ przeptywdw wiedzy w sformalizowanych
skupieniach (tu odgrywa role blisko$¢ spoteczna i organizacyjna), natomiast odgrywa wazng role w przeptywach wiedzy w
niesformalizowanych skupieniach przestrzennych.

Rozwigzanie trzech powyzszych probleméw badawczych pozwoli na konceptualizacje i operacjonalizacje poje¢ bliskosci
geograficznej i przeptywow wiedzy oraz statyczne okreslenie relacji miedzy bliskoscig przestrzenna a przeptywami wiedzy.
Stanowi to punkt wyjscia do zmierzenia sie z gtbwnym problemem badawczym jakim jest zmienno$¢ relacji miedzy bliskoscig
geograficzng a przeptywami w wiedzy. Zrdznicowanie tej zaleznosci jest silnie uwarunkowane kontekstem branzowym,
dywersyfikacjg gospodarki i zmiennoscig innych rodzajow bliskosci w czasie. Abstrahujac od koncepcji cykli zyciowych
klastrow, projekt pozwoli przesledzi¢ dynamike zmiennosci tej relacji oraz czynnikdw ja ksztattujgcych. W zwigzku z tym
postawiono hipoteze, ze na poczatku istnienia skupienia to przeptywy wiedzy wptywajg na koncentracje przestrzenng firm, a z
czasem bliskos$¢ geograficzna naturalnie generuje rozwdj sieci wiedzy.

Weryfikacja hipotez bedzie mozliwa dzigki zastosowaniu réznorodnych metod i technik badan. Po pierwsze, po pilotazowym
badaniu na losowej prébie 200 przedsiebiorstw przeprowadzona zostanie ankieta, ktéra pozwoli podda¢ analizie postrzeganie
pojecia bliskosci oraz skale przestrzenng przeptywow wiedzy. Po drugie, w wybranych jedenastu skupieniach przestrzennych i
klastrach przeprowadzonych zostanie 110 wywiaddw pogtebionych w firmach oraz 30 wywiadéw z innymi kluczowymi
informatorami znajagcymi historie rozwoju danej branzy: przedstawicielami, organizacji biznesowych, wtadz panstwowych i
samorzadowych oraz z naukowcami bedacymi ekspertami w zakresie poszczeg6lnych branz. Po trzecie, przeprowadzonych
zostanie dziewie¢ studiéw przypadku zakohczonych projektdw kooperacyjnych realizowanych przez przedsiebiorstwa. Analiza
wptywu réznych rodzajoéw bliskosci na przeptywy wiedzy w postaci aktywnosci patentowej, udziatu w programach badawczych
bedzie prowadzona metodami ilosciowymi, w tym z wykorzystaniem analizy longitudinalnej i sieciowej regresji wielorakiej.



