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W dobie rosngcego znaczenia zrownowazonego rozwoju, digitalizacji i wzmocnienia ochrony konsumentow,
problematyka greenwashingu nabiera szczegélnej wagi w debacie prawnej. Greenwashing — rozumiany jako
wprowadzanie konsumentéw w blad przez niepoparte dowodami twierdzenia majace na celu wyolbrzymienie
badz zafatszowanie rzekomych korzysci ekologicznych towar6w i ustug — podwaza zaufanie spoteczne oraz
narusza zasady uczciwej konkurencji. Zjawisko to ma charakter systemowy, wystgpujac zarowno na rynkach
tradycyjnych, jak i cyfrowych, i w konsekwencji zagraza spojnosci polityk transformacji srodowiskowe;j.

Glosne postgpowania prawne, takie jak te dotyczace kampanii marketingowych linii lotniczych KLM i Ryanair,
unaoczniajg skal¢ i wplyw greenwashingu na praktyki rynkowe. Z kolei badanie Komisji Europejskiej z 2022
roku wykazalo, ze az 56% konsumentéw zetknglo si¢ z wprowadzajagcymi w blad sformutowaniami
dotyczacymi aspektow ekologicznych. W warunkach niepewno$ci gospodarczej oraz dynamicznych przemian
cyfrowych konsumenci staja si¢ coraz bardziej podatni na manipulacyjne narracje zwigzane z ideg
Zrownowazonego rozwoju.

Pomimo trwajacych prac legislacyjnych na poziomie unijnym — takich jak projekt dyrektywy dotyczacej
oswiadczen srodowiskowych oraz uchwalona nowelizacja dyrektyw o nieuczciwych praktykach handlowych i o
prawach konsumentow — obowigzujace regulacje nadal cechuje fragmentarycznos¢ i1 niewystarczajace
dostosowanie do ztozono$ci omawianego zjawiska. Szczegdlnym wyzwaniem pozostaje ujecie greenwashingu w
kontekscie srodowiska cyfrowego, gdzie do praktyk handlowych coraz czgsciej wykorzystywane sa algorytmy
targetujace i influencerzy dziatajacy w mediach spoteczno$ciowych.

Projekt GRETA  zaklada interdyscyplinarne podejscie, taczace analize¢ = dogmatycznoprawna,
prawnoporéwnawcza i empiryczna, zorientowang na egzekwowanie prawa. Jego celem jest poglebiona analiza
wdrazania i interpretacji unijnych regulacji dotyczacych greenwashingu w Polsce i Czechach — panstwach
cztonkowskich o rozwijajacych si¢ systemach regulacyjnych. Szczegdélny nacisk zostanie potozony na
identyfikacje barier w egzekwowaniu prawa oraz probleméw wynikajacych z rozproszenia przepisow.

Wybdr tematu wynika z presji rynkowej na promowanie produktow jako ekologicznych bez rzetelnej
weryfikacji. Nadal brakuje cato$ciowych analiz tagczacych ochrone konsumenta, komunikacje rynkowa i cele
polityki klimatycznej. Szczegdlnie niedostatecznie zbadane sa cyfrowe formy greenwashingu w Europie
Srodkowo-Wschodniej, gdzie systemy egzekwowania prawa s wcigz w fazie rozwoju.

Greenwashing zostanie potraktowany jako studium przypadku stuzace cato$ciowej ocenie skutecznosci systemu
ochrony konsumentéw wobec wyzwan podwdjnej transformacji: ekologicznej i cyfrowej. Projekt przewiduje
identyfikacje dobrych praktyk i sformutowanie rekomendacji zmierzajacych do poprawy spojnosci regulacyjne;
1 zwiekszenia efektywnosci mechanizmdéw egzekwowania prawa. Ostatecznym celem jest wzmocnienie zaufania
konsumentdw 1 wspieranie skutecznego zarzadzania zrdwnowazonym rozwojem na poziomie Unii Europejskie;j,
poprzez dostarczenie pogltebionych analiz i rekomendacji dotyczacych przysztos$ci prawa ochrony konsumentdéw
w erze cyfrowej.

Wyniki projektu moga znalez¢ zastosowanie nie tylko w ksztattowaniu polityk publicznych, ale takze w
praktyce rynkowej — jako narzedzie wspierajace uczciwych przedsiebiorcow i organizacje konsumenckie.
GRETA wnosi wktad w budowanie transparentnego rynku, na ktéorym komunikacja ekologiczna nie bedzie
naduzywana, lecz stanie si¢ autentycznym elementem strategii zrownowazonego rozwoju. Efektem prac
badawczych begda publikacje w renomowanych czasopismach prawniczych — zarowno polskich, jak i1
zagranicznych — a takze monografia opracowana wspoélnie przez polski i czeski zespot badawczy. Publikacje te
pozwolg upowszechni¢ wiedz¢ na temat mechanizmow greenwashingu oraz mozliwych sposobow
przeciwdziatania temu zjawisku w warunkach transformacji cyfrowe;j i ekologicznej.



